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POINT METHODOLOCIQUE

o Etude réalisée par l'institut OpinionWay a la
demande de Marque Préférée des Francais

o Terrain online du I2 au I3 juin 2024

o Echantillon représentatif de la population
francaise de | 060 répondants de I8 ans +

o Affichage des marques et des logos de r
taille en aléatoire
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20 MINUTES,
MARQUE PREFEREE
DES FRANGCAIS

Categorie Presse
d'Information nhationale

N
des marques de presse d'information
nationale préférées dans toutes les

régions mais aussi chez les femmes,
les CSP+, les 25-3U ans et les 35-49 ans
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20 MINUTES,
MARQUE DE PRESSE
AVEC LE MEILLEUR
TAUX DE <« JAIME »

NURRESIDESICONNNISSEURS

Nkl
des marques d'information nationale
avec le plus fort ratio de taux de

< J'aime > par rapport a sa
notoriété assistée




