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19 MILLIONS |
c'utiisateurs tous leés Mmols

1I3M DE MOBINAUTES 7M DE LECTEURS PRINT

Fake O WghTech  Viddos Podcasts  Enimages  Guide achat  Services

Le récap' de la journée

< 3 La fusée de SpaceX adécolléde >

Floride avec ses quatre touristes

Avec Milka, apportez de la tendresse au jour
le plus déprimant de l'année.

Un torrent de couleurs devenu

MONDE
tendance... Le mlracla Dssmual

Ansu Fati plante une petite
meryeille pour son retour un an

Bahy Dl ail'l)( 0 -

Pour assister  une épreuve de Paris 2024 avec son bébé,
pas d'autre choix que de trouver un billet... a plein tarif. P18

Emploi

Vuitton, Cartier,
Hermes... Le secteur
du luxe peine a

attirer unemain |~~~ X & 2,5M D'INTERNAUTES FIXE

d'ceuvre jeune PI5
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20> 0000 2EM§ CHAINE LOCALE
Canal 32 DE LA TNT EN ILE-DE-FRANCE SUR TOUTES LES BOX EY SUR 20minutes.ty D'IlE'DE'FRANcE 8

@ 20 Minutes avec AFP
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EN MILLIONS D'INDIVIDUS PAR MOIS

Le Figaro
Le Monde

Le Parisien AEF
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Libération

Les Echos
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Source : OneNext Global 2024 Si
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UNE AUDIENCE
AVANT TOUT
NUNIERIOWE

S0

de notre audience consulte
Nos supports humeériques
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JOURNAL LEADER
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AUDIENCE PRINT PAR JOUR — base LDP :

ACTIFS URBAINS 25-49 ANS URE
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I nnnn minutes

Le Monde Le Monde 521 000

Le Figaro - 210 000

Libération . i3 000

Le Parisien AEF

Les Echos I 95 000
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| UN ACTEUR INCONTOURNABLE |
BEJIFARRRES S EROE@INIBIENINESS

PART DES LECTEURS DU JOURNAL 20 MINUTES SUR L'AUDIENCE DEDUPLIQUEE :

QUOTIDIENS NATIONAUX TOTAL PRESSE QUOTIDIENNE

Audience dédupliqué
PQN — 20 Minu
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de nos lecteurs déclarent:
<« s'il n'y avait pas un

journal gratuit comme
20 Minutes, je ne pense
pas que j'acheterais

un journal >»

Source : OneNext 2024 SI (LDP)

Enquéte OpinionWay pour 20 Minutes, menée du 28 janvier au 4 février
2022 auprés d'un échantillon de 3552 personnes représentatif de la
population francaise dgée de 18 ans et plus (méthode des quotas).




Contactez-nous!

Sonia Lopes da Costa Vincent Plumot
Directrice exécutive Directeur commercie

slopes@20minutes.fr vplumot@20mi

Jérome Pallier
Directeur commercial
jpallier@20minutes.fr







