HMoilJeune & le sport

Notre offre de Contenu pour vous associer a la
jeune génération autour de la thématique sport



LE SPORT... Passion pour les uns, obhjet de détestation
pour les autres, une chose est sdre, ce simple mot ne
nous laisse pas indifférent !

Mais alors quelle relation entretient la jeune génération avec le
sport ? Quelle place prend le sport dans sa vie au quotidien ?

Plus encore, est-elle intéressée par les grands événements
sportifs ? Une finale de Coupe du Monde et une discipline
olympique les font-elles frissonner ?

ASSOCIEZ-VOUS A LA PROCHAINE ETUDE
#MOLJEUNE ET ACCOMPAGNEZ LA JEUNE
GENERATION DANS SA ROUTINE SPORTIVE



SOYEZ PARTENAIRE DE LA JEUNE GENERATION
_ FAITES AVEC EUX LE SELEIE DE LEUR GENERATION,
A TRAVERS UNE DEMARGCHE INERITE ET COLLABORATIVE



UN PARTENARIAT INTEGRE EN 3 TEMPS

SOYEZ PARTENAIRE
DES 18-30 ANS

Co-création d'une étude #MoiJeune
autour de la thématique du SPORT.

Création de deux questionnaires
sur vos thématiques phares.

PORTEZ LA VOIX
DE LA JEUNE GENERATION

Restitution de I'étude au sein d'un

espace dédié sur 20minutes.fr avec:

+ 2vidéos incarnées
- L articles digitaux
+

« 2 pages articles en print

AMPLIFIEZ ET CIBLEZ
VOS COMMUNICATIONS

Médiatisation sociale + création
d'un cluster d'audience

Activation d'une campaghne de
retargeting et lookalike



I. PHASE : 'ETUDE #MOIJEUNE o
CAPITALISER SUR NOTRE PANEL #MOIJEUNE ET INTERROGER LA JEUNE GENERATION
AVEC

Le projet

#MoiJeune

+5 000 membres actifs
Agés de 18 2 30 ans

5-10 QUESTIONS
#150 articles & dossiers AUTOUR DE LA THEMATIQUE DU SPORT

édito

+170 enquétes

Cliquez pour visualiser nos
études



https://www.moijeune.fr/thematiques/societe/relations-aux-autres-et-a-largent/
https://www.moijeune.fr/thematiques/societe/relations-aux-autres-et-a-largent/

2. PHASE 2 : LE DISPOSITIF EDITORIAL
CAPITALISER SUR NOS DIFFERENTES EXPERTISES ET LEVIERS
POUR CREER ET AMPLIFIER LES CONTENUS LIES A LETUDE #MOIJEUNE

ARTICLE PRINT m DIGITAL

o . B 2 vidéos mettant en avant Un espace dédié pour retrouver tous

Restitution des resultats de l'etude les insights de I'6tude et les les contenus réalisés par 20 Minutes

sur les 2 thematiques choisies a initiatives de la marque (relais des articles print + 2 articles qui
travers 2 articles en print hébergent les vidéos)



https://www.20minutes.fr/magazine/sexe-etude-mag/3097123-20210909-90-jeunes-conscience-importance-consentement
https://www.20minutes.fr/magazine/sexe-etude-mag/3097123-20210909-90-jeunes-conscience-importance-consentement

3. MEDIATISATION ET CAMPAGNE DE RETARGETING
SUR UNE PERIODE DE 3 MOIS

Création d'un cluster pour mettre en place

Contenus médiatisés via Facebook, la campagne de retargeting a partir des
TikTok et Instagram (carrousel, visites sur l'espace dédié et les articles de
stories, vidéos...)) la lIére phase

Campaghne de retargeting
dqui renvoie sur le site de 'annonceur
(format Habillage + Grand angle, Native ad, l
Interstitiel multidevice)

Interstitiel

Habillage + Grand
angle Native Ad


https://www.20minutes.fr/magazine/climato-actifs-mag/
https://www.20minutes.fr/magazine/climato-actifs-mag/

[ON TOP] 'EVENEMENT #MOIJEUNE :
UNE CONFERENCE BTOB DEDIEE A LA RESTITUTION DE LETUDE #+MOIJEUNE
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