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20 Minutes : la marque d'information n°l en France
online, selon le Digital News Report 2023

Pour la France, c'est — cette année encore — 20 Minutes qui se classe en téte des
marques d'information les plus utilisées pour s'informer en ligne, chaque
semaine. Offline, elle est aussi la premiére marque de presse nationale citée
parmiles TV, radios et la presse régionale.
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L'édition 2023 du rapport mondial sur la consommation de linformation réalisé
par l'Institut Reuters pour I'Université d'Oxford vient de paraitre. Compilant les
dernieres évolutions en matiére d'usages et dhabitudes de consommation, cette
étude, menée dans UG pays a travers le monde, pointe lincroyable mutation de
lindustrie des médias. Pour la France, elle témoigne de lincontestable utilité de 20
Minutes dans le quotidien des Frangais et la place incontournable que Iéditeur
occupe aujourdhui dans le paysage médiatique.

« Cela nous conforte dans notre mission de rendre linformation accessible au
plus grand nombre, au travers de la gratuité mais aussi grace a linnovation et @
la multiplication des formats de diffusion de nos contenus » expliqgue Ronan
Dubois, Directeur Général et directeur de la Publication de 20 Minutes.

e Seuls 1% des Frangais souscrivent a une offre payante. Si 'étude révele le
succes du modele freemium de certains éditeurs, pres de la moitié des
Francais (47%) non abonnés a une offre payante considérent gue rien ne
pourrait les inciter a payer pour avoir accés a l'information;


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf

e Linfobésité et la fatigue informationnelle subie par une grande partie de la
population : seuls 36% se disent intéressés par l'actualité (contre 59% en
2015);

e Lacroissance des audiences sociales: |es réseaux sociaux sont devenus
lenvironnement médiatigue de prédilection des jeunes publics.

A propos de 20 Minutes : Créé en 2002, 20 Minutes est un éditeur dinformation indépendant détenu a
parts égales par le groupe SIPA-Quest-France et par le Groupe Rossel. Son audience réunit 21 millions
d'utilisateurs chague mois dont plus de 80% sur les supports numeériques. Mobilisée dans la lutte
contre les fausses informations, la rédaction de 20 Minutes a obtenu la labellisation de I'ECN dées 2017.
Sur le plan publicitaire, 20 Minutes a recu le label_Digital Ad Trust (display et vidéo) attestant son
engagement en faveur de pratiques publicitaires responsables. L'entreprise a éditg, en 20Il, une_charte
éthigue et déontologigue, définissant les valeurs ainsi gque les régles de vie professionnelle portées
par chacun des collaborateurs de 20 Minutes.
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