ZVlolJeune & ["argemnt



Argent, thunes, cash, dépenses, plaisir, cadeaux, craquages,
deche ... Ces termes reviennent sans cesse dans la bouche
des jeunes.

Pour comprendre cette génération, il est intéressant de se
pencher sur leur rapport a l'argent.

Comment le dépensent-ils, comment épargnent-ils, qu'est-ce
qui les fait réver, quels sont leurs projets, leurs grosses
dépenses ?

Et demain, ce sera quoi notre argent, a quoi ressemblera
notre porte-monnaie ?

ASSOCIEZ-VOUS A LA PROCHAINE ETUDE #MOIJEUNE
ET DEVENEZ PARTENAIRE DE LA JEUNE GENERATION
DANS LEURS PROBLEMATIQUES LIEES A LARGENT ET
A LEUR AVENIR.







UN PARTENARIAT INTEGRE EN 3 TEMPS

'l I MAI-JUIN

SOYEZ PARTENAIRE
DES 18-30 ANS

Co-création d'une étude MoiJeune

autour de la thématique du FUTUR.

Création de deux questionnaires
sur vos thématiques phares.

2 I JUILLET-AOQUT

PORTEZ LA VOIX
DE LA JEUNE GENERATION

Restitution de l'étude au sein d’'un espace
dédié sur 20minutes.fr avec :

+ 2vidéos incarnées

* 4 articles digitaux

+

* 2 pages articles en print

Creéation d’'un cluster d’audience +
meédiatisation sociale

SEPTEMBRE

AMPLIFIEZ ET CIBLEZ
VOS COMMUNICATIONS

Activation d'une campagne de
retargeting et lookalike



1. LETUDE #MOIJEUNE :
CAPITALISER SUR NOTRE PANEL #MOIJEUNE ET INTERROGER LA JEUNE GENERATION SUR CE QUI LES CONCERNE

Le projet
#MoiJeune

+5 000 membres actifs ages
de 18 a 30 ans

5-10 QUESTIONS

ar . ,
,2 000 me”?bres sur les AUTOUR DE 2 THEMATIQUES LIEES
reseaux soclaux AU SECTEUR DE LA BANQUE ET ASSURANCE

+150 articles & dossiers
edito

+160 enquétes

Cliquez pour visualiser nos études


https://www.moijeune.fr/thematiques/societe/relations-aux-autres-et-a-largent/
https://www.moijeune.fr/thematiques/societe/relations-aux-autres-et-a-largent/

Restitution des résultats de 'étude sur 2 vidéos incarnées « Amandine Un espace dédié pour retrouver tous les

les 2 thématiques choisies a travers explique... » pour mettre en lumiére les contenus réalisés par 20 Minutes (relais
2 articles en print 2 thématiques des articles print + 2 articles qui hebergent

les vidéos « Amandine explique »



Creéation d’un cluster pour mettre en place la
Contenus médiatisés via Facebook, TikTok et Instagram campagne d'e retargeting de septembre a partir des
(carrousel, stories, vidéos..) visites sur l'espace dedie et les articles

Campagne de retargeting au format Habillage +
Grand angle, Native ad, Interstitiel multidevice

qui renvoie sur le site de l'annonceur I

Habillage + Grand angle Native Ad Interstitiel

Objectifs : Notoriété - Trafic


https://www.20minutes.fr/magazine/climato-actifs-mag/
https://www.20minutes.fr/magazine/climato-actifs-mag/

7 275 000

contacts

50 000
VU

1 6400 000

vues garanties

3 530 000

reach

9 850 000

impressions




(ON TOP) LEVENEMENT #MOIJEUNE :
UNE CONFERENCE BTOB DEDIEE A LA RESTITUTION DE L'ETUDES MOIJEUNE

La conférence

#MoiJeune

DEROULE DE L'EVENEMENT :
1/ Focus sur les 18-30 ans
2/ Restitution de I'étude

3/ Présentation des initiatives de la marque
partenaire

4/ Session de questions/réponses

AU CASTING :
» Journalistes et équipe marketing
20 Minutes

Membres de I'équipe OpinionWay

Porte parole de la marque partenaire

Evénement accueillant jusqu'a 80 personnes




PERIODE : 3 MOIS

ETUDE #MOIJEUNE :
Enquéte

CAMPAGNE DE CONTENU
2 articles print,

2 vidéos,

1 espace deédié de 4 articles

CAMPAGNE SOCIALE

1 story mise en avant de l'espace dédié
2 carrousels mise en avant de chaque thématique

CAMPAGNE PERFORMANCE
Mise en place retargeting
Mise en place du lookalike

150 000€
dont 35 000€ de FT

ON TOP AVEC L’EVENEMENT #MOIJEUNE
+10 000€




