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INUTES : UNE PUISSANCE CONFIRMEE
PAR LA NOUVELLE ETUDE D’AUDIENCE
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20 MINUTES, UN MASS MEDIA SUR TOUS LES SUPPORTS
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LA 2EME MARQUE DE PRESSE EN FRANCE

Audience des marques de presse (en million d’individus, base 15 ans et +) :

Le Figaro 24,06
20 Minutes il IR SR L/ 22,8
Le Parisien 22,0
Le Monde 21,8
Télé Loisirs 20,0
Femme Actuelle 19,2
L'Equipe 18,9
Marmiton 18,3
Paris Match 13,5 :“-‘
Voici 12,8 g
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UNE AUDIENCE EN GRANDE MAJORITE NUMERIQUE

Répatrtition de I'audience de 20 Minutes par mode de consommation :
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20 MINUTES, 2EME MARQUE DE PRESSE
CONSULTEE SUR MOBILE

Audience mobile des marques de presse (en million d’individus, base 15 ans et +) :
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20 MINUTES, NUMERO 1 AUPRES DES
25-34 ANS ET DES ACTIFS URBAINS

Audience des marques d’information (en million d’individus) :

25-34 ANS ACTIFS URBAINS
20 Minutes 3’6 20 Minutes mg,g

Le Parisien 3,5 Le Figaro 9,0

Le Figaro 3.5 Le Parisien 8,9

|:Co-leader aupres des 25-49 ans et 2éme quprés des autres cibles stratégiques]
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20 MINUTES, CO-LEADER AUPRES DES
25-49 ANS ET DES -50 ANS CSP+

Audience des marques d’information (en million d’individus) :

25-49 ANS -50 ANS CSP+

Le Figaro 10,2 Le Figaro 5,0
20 Minutes 20 Minutes m 5,0
Le Parisien 9,8 Le Parisien 49
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20 MINUTES, UN PUBLIC JEUNE, MIXTE ET PREMIUM

- Hommes 1 9%
Femmes 38 %
B 15-24 ans
25-34 ans 2 5 %
35-49 ans
50-64 ans
65 ans et + 29 %
CSP+
CSP-
Inactifs
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20 MINUTES ELU SITE ET APPLICATION D’ACTU
PREFERES DES FRANCAIS

SITES D’ACTU APPLI D’ACTU
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Source : Harris Interactive - Enquéte NetObserver, le baromeétre de I'expérience utilisateur sur les sites internet, Printemps 2019 '- '-‘

Base : 13 701 visiteurs réguliers de sites ou d’applications d’actualités, informations généralistes. Plus de détails ICI minutes


https://harris-interactive.fr/newsfeeds/les-sites-internet-et-applications-mobiles-preferes-des-internautes-francais/

TOUTES LES ETUDES CONFIRMENT L’ANCRAGE
DE 20 MINUTES DANS LE QUOTIDIEN DES FRAN(;Als

: REUTERS®

Couverture hebdomadaire des medias d’info en France (base ensemble) :

PRINT DIGITAL
20 Minutes 14% 20 Minutes 16%

Sites presse

Cnews 14% régionale 14%
Le Monde 8% Le Monde 13%
Le Parisien 8% France Info 12%
Le Figaro 7% Le Figaro 11%
Ouest France 7% HuffPost 10%
La Voix du Nord 5% BFM TV 10% 0 |

Rapport Reuters 2019 mlnut es



