News Is A Serious Game

- Résultats One Global V3 2018 & One 2017 -




News is a serious game

Une approche horizontale et conversationnelle de I'info

La newsroom 20 Minutes, c’est plus de 100 journalistes en France
et a I'international qui font vivre au quotidien une vision participative
de I'information, concue avec et pour les citoyens.

Une information non partisane, tres engagée

Parce qu’une information de qualité permet de faire des choix éclairés,
20 Minutes s’engage pour une actualité fiable et vérifiée qui garantit
la confiance des lecteurs et des contextes qui favorisent la brand safety.

. A savoir : 20 Minutes est membre de I'International Fact-Checking Network
‘4 ct a développé sa propre rubrique pour combattre les fake news : « Fake Off »
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https://www.20minutes.fr/societe/desintox/
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Avec une audience qui progresse, 20 Minutes est aujourd’hui
une marque choisie par plus de 40% des Francais de 15 ans et +
pour s’informer a travers I’ensemble de ses supports numeériques et print.
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Jeu vidéo: Une intelligence artificielle développée
pour battre les meilleurs joueurs du monde de
«Dota 2»
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Source : ACPM One Global V3 2018 — Audience Brand One Global 30 J. — Cible France entiére 15+ - évol. vs V2 2018



Dans le trio de téte de I'actu...

Le Figaro
Le Monde
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ol

minutes

Le Parisien/AEF
Paris Match
L'Express
L'Obs

Le Point

Les Echos

Libération

Nbre de lecteurs/mois sur ’ensemble des supports en M
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Source : ACPM One Global V3 2018 — Audience Brand One Global 30 J. — Cible France entiére 15+ - Univers marques d’information généraliste, hors PQR



...et méme n°1 au quotidien !

Avec plus de 5 millions de lecteurs chaque jour sur ’ensemble
de ses supports, 20 Minutes est la marque d’info quotidienne n°1 !

Nbre de lecteurs/jour (en millions) sur 'ensemble des supports

France entiere Agglo. Paris
Le Monde 41 Le Parisien/AEF 1,6
Le Figaro 3,7 Le Monde 1,1
Le Parisien/AEF 3,6 Le Figaro 0,9
CNEWS 1,9 CNEWS 0,9
Libération 1,4 Libération 0,5
Les Echos 1,1 Les Echos 0,3
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Source : ACPM One Global V3 2018 - Audience cross média 1 jour (print-Internet fixe-Internet mobile-Internet tablette) — Cible France entiére 15+ - UC marques d’info nationale généraliste 7 titres



72% d’audience numeérique !
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Source : ACPM One Global V3 2018 - Audiences Print, Internet fixe, Internet mobile et Internet tablette One Global 30 J. — Cible France entiere 15+ - évol. vs V2 2018



Source

: ACPM One Global V3 2018 — Audience

Le mobile, support n°1 de la margque

Nbre de lecteurs/mois sur chacun des supports

+2%
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L'Amazon Echo Spot est disponible en blanc ou noir. —
AMAZON

OBJETS CONNECTES

VIDEO. On a testé Amazon Echo Spot,
réveil intelligent avec écran a 129
euros

MIS A JOUR LE 06/09/18 A 16H33

Aprés Echo et Echo Dot, Amazon lance en France
Echo Spot. Cette nouvelle enceinte intelligente qui
se présente comme un réveil dispose d’'un petit
écran. Est-ce vraiment utile ? 20 Minutes I'a
testé...

* Aprésges engeinteg intelligenteg Fcho et Echo
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La marque d’actu la plus mobile !

B % de 'audience mobile dans 'audience totale
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Le Monde 46 %

Le Figaro 46 %

Le Parisien/AEF 45 %
Les Echos 40 %
L'Express 36 %

L'Obs 34 %

Le Point 30 %

Paris Match 11 %
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Source : ACPM One Global V3 2018 - Audience Brand et Internet mobile One Global 30 J. — Cible France entiére 15+ - Parmi les 10 premieres marques d’actualité généraliste, hors PQR



[JEUNES ACTIF(VE)S URBAIN(E)S]

Une audience...

...MIXTE |: 51% de femmes / 49% d’hommes

...dJEUNE |:59% de -50 ans @

62% d’actifs + @XM

...PREMIUM [34% de CSP+ @

57 % d’urbains €

...URBAINE |: 23% en agglo. paris. €ZXID
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Source : ACPM One Global V3 2018 - Audience Brand One Global 30 J. — Cible France entiére 15+
CSP+ = artisans-commergants, professions interm., chefs d’entreprise 10 salar. et +, cadres et professions intell. sup. / Urbains = agglo. > 100 000 hab. + Paris RP



Leader sur notre o de cible

Pensé et construit pour une cible jeune, active et urbaine, 20 Minutes est aujourd’hui
le média d’actu le plus proche de ces publics qui constituent son coeur de cible.

Taux de pénétration (%) sur cible sur 30 j.

25-49 ans Urbains Actifs CSP+ Urbains
o I 500 o I 5200 o N 480 O NN 629
Le Figaro 48 % Le Figaro 50 % Le Figaro 47 % Le Figaro 60 %
Le Parisien/AEF 47 % Le Monde 47 % Le Monde 44 % Le Monde 59 %
Le Monde 45 % Le Parisien/AEF 45 % Le Parisien/AEF 44 % Le Parisien/AEF 54 %
L'Express 26 % Paris Match 29 % L'Express 26 % L'Express 35 %
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Source : ACPM One Global V3 2018 - Audience Brand One Global 30 J. — Univers marques d’actualité généraliste hors PQR



By the way...

Biodiversité

La gestion du
grignotage des zones
naturelles est

le principal enjeu

du plan présenté

par Nicolas Hulot re

minutes cwimos i

Transports
Alarentrée, les
policiers voyageront
gratuitement r2

Thailande

« Evacuer les enfants
par ou ils sont entrés
est une option » pa

(e, Merci |

¢ Terrorisme

Farouk Ben Abbes
devant les juges pour
+ la premiére fois ps

e ou recycl

Journal sur la voie publique : donn

< Cinéma

etez pas ce

8 |rreS|§t|bles' sur le e
» temaindel'action P14 Etsuvez actusité sur lensemble de nos supports numénques

@ Imprimé sur papier recyclé,

Kronenbourg...

Avec Fake Off,
«20 Minutes»
traque les
fauss_gs‘_i_nfos

il

\/Buteur face a I'Argentine,
Kylian Mbappé s’est révélé
aux yeux du monde.

A seulement 19 ans,
I'attaquant francais pourrait

3 s'imposer comme la nouvelle
«Les Indestructibles» superstar du sport. P18

Demain, retrouvez « 20 Minutes » en version PDF sur le site et les applications mobiles.

Source : ACPM One 2017 — Audience LNM - Cible France entiére 15+ - UC quotidiens nationaux

...encore et toujours le quotidien d’info n°1 !

Nbre de lecteurs/jour print (en millions)
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Le Monde
L'Equipe

Le Parisien/AEF

Le Figaro

CNEWS Matin

W lle-de-France m Autres régions
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Millionnaire sur les Millennials !

y, U, Biodiversité '_'"" r avec ]
La gestion du T AYXE
grignotage des zones Avec Fake Off,

4D naturelles est «20 Minutes»
le principal enjeu traque les
du plan présenté fausses infos

T, R, par Nicolas Hulot pe o e RS

mlnut e S Mercredi 4 juillet 2018 https:/Avww.20minutes.fr N°3312

Transports
Alarentrée, les
policiers voyageront
gratuitement r2

Thailande

« Evacuer les enfants
par ou ils sont entrés
est une option » pa

1,1 m.

Le seul quotidien a toucher chaque jour plus
d’1 million de lecteurs agés de 15 a 30 ans'!

Terrorisme

Farouk Ben Abbes
devant les juges pour
la premiere fois s

\/Buteur face a I'Argentine,

Kylian Mbappé s’est révélé

aux yeux du monde.

A seulement 19 ans,

1 I'attaquant francais pourrait

2 Cinéma : sagrnay s’'imposer comme la nouvelle

«Les ?gggt;uu?lgles » 300 & FArgentine, samedt superstar du sport. P18
imésisti

(2 voie publique : donnez-le ou recyclez-le. Merci |

Demain, retrouvez « 20 Minutes » en version PDF sur le site et les applications mobiles.

R B " Anos lecteurs.
terrain de I'action P14 Et suivez actusité sur lensemble de nos supports numériques.

@ Imprimé sur papier recyclé, ne jetez pas ce jour
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Source : ACPM One 2017 — Audience LNM - Cible France entiére 15-30 ans - UC quotidiens nationaux
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