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News Is A Serious Game
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News is a serious game

100 journalistes, une rédaction 100% numeérique
11 rédactions locales en France, 2 a I'international

Une équipe dédiée au journalisme participatif

Une approche horizontale
et conversationnelle de I'info
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Une info non partisane et engagée

L’information permet aux citoyens de faire des choix éclairés

Une info vérifiée = confiance des lecteurs et brand safety

Une rédac’ membre de I'International Factchecking Network
Jusqu’a 30 articles fact-checkés chaque jour
Une rubrique dédiée : « Fake Off »
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https://www.20minutes.fr/societe/desintox/

20,5 millions de personnes,
soit pres de 4 Francais sur 10,
font confiance a 20 Minutes pour s’informer

et ne rien rater de I'actualité.
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20,5 millions de lecteurs

qui font confiance a nos flux d’actu, sur tous les supports

Nbre lecteurs (en millions) — 30 J.

3,9

2,7 M. fans 2,3 M followers
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Source : ACPM One Global T1 2018 — Brands One Global 30 jours



20,5 millions de lecteurs

qui font confiance a nos flux d’actu, sur tous les supports

Une audience Mixte
51% d’hommes/ 49% de femmes

Une audience jeu ne
60% ont -50 ans [indice 116]

Une audience premium
1/3 fait partie des CSP + [indice 133]

Source : ACPM One Global T1 2018 — Brand One Global 30 jours
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La marque leader au quotidien

Avec plus de 5 millions de lecteurs chaque jour,
20 Minutes est la marque d’info Nn°1 au quotidien !

Nbre de lecteurs tous devices sur 1 jour (000)

|
L 5 050

mirites
"E 4 331
4 236
3726

3 504

Source : ACPM One Global T1 2018 - plan média 1 jour print + web mobile + web tablette + web fixe — hors PQR66
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Le média n°1 des Actifs Urbains

Acteurs des tendances, moteurs de la croissance :
les Actifs Urbains sont ceux €n qui NOUS Croyons depuis nos débuts !

Taux de pénétration (%, 30 j.) sur la cible Actifs ET Urbains
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Source : ACPM One Global T1 2018 - Brands One Global 30 jours — Tous univers hors PQR66

53,6 %

51,9 %

48,3 %

44,7 %
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20 Minutes, média numérique
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Source : ACPM One Global T1 2018 - Brands One Global 30 jours — audience numérique : desktop et/ou mobile et/ou tablette




20 Minutes, média mobile...

CES 2018: Des produits technos

Source : ACPM One Global T1 2018 — Brands One Global 30 jours

8,1 millions de lecteurs mobiles
57% de 'audience numerique

dont 44% d’exclusifs au support

Le support le plus le plus

Plus d’1/3 de I'audience mobile
a moins de 35 ans (indice 130)

2/3 sont des actifs (indice 122)
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20 Minutes, média mobile...

75% de nos lecteurs numérigues consomment
la marque sur mobile et/ou sur tablette.

Bl RSl 20 Minutes est ainsi la marque d’actualité
2o 1 |a plus consommée en mobilité.

Source : ACPM One Global T1 2018 — Brands One Global 30 jours — UC : Le Monde, Le Figaro, Le Parisien-AEF, Les Echos, Libération, Cnews
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...qui édite le quotidien n°1 !

Nbre lecteurs/jour (000) — lectorat 15 ans et +
Régions

= 2 231

mirutes

1 806 914
E 2108 544

P 785 1478

1 280 663

925

Source : ACPM One 2017 — LNM (hors PQR66) — *UC : Le Figaro, Le Monde, Le Parisien-AEF, CNews Matin

1 552 3,8 M.

la stat’ en +

[50%]

de lecteurs exclusifs dans

'univers de I'info généraliste*
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Millionnaire sur les Millenials !

Le seul quotidien a toucher chaque jour plus d’1 million de 15-30 ans

Nbre lecteurs/jour (000) — lectorat 15-30 ans
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mirutes

889

la stat’ en plus

: w  [133]

I‘'indice d’affinité de 20 Minutes

CNEWS Metin 586 avec les -30 ans sur le print !
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Source : ACPM One 2017 — LNM (hors PQR66) — affinité vs ensemble 15+



Un modele pub-compatible

harris

maecive  Pour 61 % des utilisateurs de la marque, la publicité
dans 20 Minutes fait « partie du contrat de lecture »
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Source : enquéte Harris Interactive pour 20 Minutes réalisée en jancier 2017 auprés de 1 400 frangais / Ensemble « tout a fait d’accord » + « Plutot d’accord » a I’affirmation « la publicité
fait partie du contrat de lecture » / Question posée aux utilisateurs des marques citées (ex. : 57% des utilisateurs de CNEWS sont d’accord avec I’affirmation concernant CNEWS)



Un modele pub-compatible

harris g T
mesctve Pour 39% des utilisateurs de la marque, la publicité dans

Y ey 20 Minutes donne « envie d’en savoir plus »
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#activation
33%

29%

29%
A

27 %

minutes
Source : enquéte Harris Interactive pour 20 Minutes réalisée en jancier 2017 auprés de 1 400 frangais / Ensemble « tout a fait d’accord » + « Plutét d’accord » a I'affirmation « la publicité me

I
donne envie d’en savoir plus sur les produits » / Question posée aux utilisateurs des marques citées (ex. : 33% des utilisateurs de CNEWS sont d’accord avec I’affirmation concernant CNEWS)
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